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Das System der Nachfrage verstehen und
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Zwel veraltete “Inside-Out”
Sichtwelisen dominieren das Web
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Produktperspektive
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Auf der Suche nach dem Kunden




Das neue Paradigma

The Demand-First Innovation and Growth Model - DIG

Das System Die Den
der strategischen “Blueprint

Nachfrage Chancen neu for Action”

verstehen defineiren entwickeln




Das System der Nachfrage verstehen

Das System der Nachfrage ist ....
Social Context Cultural

Flichtig

That for which | strive?
Im Wandel

Kontextbasiert
That 1 must do to

Activites —— achieve my goals?

Outside-In

,Was wirklich zahlit*

Behavior

. Priorities That | must investin
Unstetig

Physical Temporal

Unartikulierte Bedtrfnisse v

Leidenschaften

. P
Fantasien erson Product

Frustrations
and
Desires




1440 Minuten des taglichen Lebens

. Ziele
.. Aktivitaten

.. Prioritaten

KONTEXT verstehen
(diesseits und jenseits
des WeDb)




Neue Technologien verandern den Kontext der
Internutzung dramatisch (1/2)

VivaldiPartners g  Quelle: Z-Punkt



Neue Technologien verandern den Kontext der
Internutzung dramatisch (2/2)

VivaldiPartners g  Quelle: Z-Punkt



Internetspezifische Demand Landscape

Gewinn-
Anerkennung maximierung

At}raktiv Personlicher Erfolg
fuhlen
Abwechslung Zeiteffizienz

Freiheit. Expertenwissen
Freunde7

Partnerschaft

Altruismus

VivaldiPartners

10



How to find an

d execute your com pany’s

next big growth strq tegy
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To DoO's:
L VVom virtuellen Gedankenlokus zum
Wert fuer die Masse*

,Mehr Verantwortung fuer die Grenzen des
sozialen Ueberraums*

Was bleibt in 3.07?
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